
Writing Advertising Copy
(PART 2)



Daftar Materi

• PETUNJUK DESAIN POSTER

• PEMBUATAN DESAIN POSTER

• ADVERTISING COPY UNTUK RADIO



Advertising as a 

Persuasive Force



Basic Guidelines for Writing 

Advertising Copy

Purpose

Hal yang ingin

dicapai / Tujuan Objective Facts

SW internal & 

eksternal

The Publics

Demografi & 

psikografi

target audiens
Media

Jenis, kaidah

penulisan, & reputasi



Basic Guidelines for Writing 

Advertising Copy

The Creative 

Approach

A copy platform Visualization

Representasi creative 

approach

Language

Dimengerti level yang 

lebih rendah dari

target audiens Repetition

Rule of 3



Writing Advertising 

Copy for Print Media



Petunjuk Desain
Poster

Pilih huruf yang mudah terbaca
gunakan italic / bold / underline sebagai penekanan pesan

Digunakan pada penulisan di 

website

Digunakan pada undangan

resmi

Digunakan pada judul

dokumen resmi

Digunakan pada penulisan di 

print ads

Kuncinya:

Psikografis & 

Uji Target Audiens



Hue 

(Yellow, Red, Blue)

Value 

(Dark / Light)

Saturation

(Color / B/w)

Petunjuk Desain
Poster

Red = 
Aggressive/Passion

Orange = Bright/Happy
Dark Blue = Calm/Relax
Purple = Royal/Elegant
Yellow = Health/Well-

being
Green = Nature/Regen

Psycholog
y of Color

Qualities 
of Color

Setting 
Monitor Color 

(CMYK)

Use 
white/eggshe

ll paper

Pemilihan Warna



Petunjuk Desain
Poster

A B

C D

Design Style
Formal : AC = BD 

mean stability, security, authority
Informal : AC < BD 

Mean dynamic, fresh, creative

20
%



Petunjuk Desain Poster



Tugas Minggu Ke-7

Format Poster:
• Ukuran : A3 (297mm x 420mm atau 11,69 inci x 16,54 inci)
• Dikerjakan setidaknya dengan aplikasi MS. Word (dapat pula dengan

photoshop)
• Non margin
• Terkait dengan kampanye media PR yang dibuat oleh kelompok
• Maks 15 kata
• Menggunakan gambar/impresi yang mendukung
• Menggunakan konsep 8 tahap dalam penyusunan (Purpose, Objective Facts, 

the public, media, the creative approach, visualization, language, repetition)
• Terdapat atribut informasi yang dapat dikaitkan dengan konsep “creative 

pyramid” (Attention, Interest, Credibility, desire, action)
• Softcopy desain dikumpulkan paling lambat Senin 23 Maret 2020, pukul 10.00 

WIB ke Gdrive



Writing Advertising Copy for 

Electronic Media

Copywriting for Radio

Rule of Thumb

25 words = 10 sec.

45 words = 20 sec.

65 words = 30 sec.

125 words = 60 sec.



Writing Advertising Copy for 

Electronic Media

Copywriting for Radio

Rule of Thumb

25 words = 10 sec.

45 words = 20 sec.

65 words = 30 sec.

125 words = 60 sec.



Writing Advertising Copy for 

Electronic Media

Copywriting for Radio

Rule of Thumb

25 words = 10 sec.

45 words = 20 sec.

65 words = 30 sec.

125 words = 60 sec.



Writing Advertising Copy for 

Electronic Media

Copywriting for Radio

Rule of Thumb

25 words = 10 sec.

45 words = 20 sec.

65 words = 30 sec.

125 words = 60 sec.



Writing Advertising Copy for 

Electronic Media

Copywriting for Radio

Rule of Thumb

25 words = 10 sec.

45 words = 20 sec.

65 words = 30 sec.

125 words = 60 sec.



BROCHURE

Prepared by:

Reni Dyanasari



BROSUR

Material printing yang terdiri dari 6 halaman atau lebih, dipublikasikan 
untuk satu waktu tertentu dengan satu tujuan tertentu.



KONSEP

Unik

• Berbeda dan Memorable

Cerdas

• Ide cerdas dan menjual

Penggunaan Puff Words

• Hindari apabila tidak sesuai fakta

Validity


