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Rules

• Kuliah dimulai maksimal jam 13.20 

• Pergunakan privilage presensi sebaik 
mungkin 

• Wajib megakses text book utama
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Penilaian

•Kehadiran 10% 
•Partisipasi di dalam Kelas, 
Quiz, Tugas, Attitude 30% 
•UTS 30% 
•UAS 30%



Materi Pokok

1. Perkembangan Media Baru 
2. Definisi dan Ilustrasi Media Baru 
3. Sejarah Media Baru 
4. Perbedaan Media Konvensional dengan 

Media Baru 
5. Karakteristik Media Baru



Istilah ‘Media Baru’

1. Media baru dianggap sebagai zaman yang 
penting, baik sebab maupun efeknya yang 
merupakan bagian dari media yang lebih 
besar, bahkan global, dan merupakan 
perubahan yang bersejarah. 

2. Ada khayalan yang kuat dan muatan ideologis 
positif terhadap konsep ‘baru’ 

3. Istilah ‘koper’ yang berguna dan inklusif yang 
menghindari pengurangan ‘media baru’ 
menjadi istilah teknis atau lebih khusus (dan 
kontroversial) (Lister, Martin, 2009, p. 10).



‘Baru’ dalam ‘Media Baru’ merujuk 
pada...

1. Pengalaman teks baru 
2. Cara baru merepresentasikan dunia.  
3. Hubungan baru antara subjek (user & 

consumer) dan teknologi media. 
4. Pengalaman baru dalam berhubungan antara 

perwujudan, identitas, dan komunitas. 
5. Konsep baru hubungan tubuh biologis ke 

media teknologi. 
6. Pola baru organisasi dan produksi.



Kajian Media Baru

1. Computer-mediated communication (CMC): email, 
chat rooms, forum komunikasi berbasis avatar, 
transmisi suara dan gambar, www, blog, situs 
jejaring sosial, dan ponsel. 

2. Cara baru mendistribusikan dan mengkonsumsi teks 
media yang dikarakterisasi oleh format 
interaktivitas dan hipertekstual: www, CD, DVD, 
Podcast, dan berbagai game komputer. 

3. Realitas virtual 
4. Keseluruhan transformasi dan dislokasi media 

mapan (fotografi, animasi, televisi, jurnalistik, dan 
film) 



Karakteristik Media Baru

1. Digital 
2. Interaktif 
3. Hipertekstual 
4. Virtual 
5. Berjaringan 
6. Tiruan



Diskusi

• Studi kasus karakteristik media baru dari buku 
wajib (Lister et al., “New Media: A Critical 
Introduction”, 2009) halaman 17 

• Dikerjakan secara berkelompok 
• Tiap kelompok bertanggung jawab atas 1 contoh 

media yang diproduksi secara analog dan digital 
• Tulis hasil kerja kelompok di kertas 1 lembar 

dengan mencantumkan nama dan NIM anggota 
kelompok lalu dikumpulkan 

• Presentasikan hasil diskusi di depan kelas.


