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To converge
means...

KONVERGENSI

MEDIA




Integrasi media massa, komputer, dan telekomunikasi.
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KONVERGENSI

Konvergensi teknologi
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Konvergensi global




The Evoked Recall/
Resonance model

Bagaimana

media
mempersuasi

he Transportation/
Teaching model

|SCHWARTZ
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PENGGUNAAN

MEDIA

Medium adalah
ekstensi panca

| MC LUHAN T

“The Medium is

the Message” Media merub_ah
cara manusia

melihat dunia




'» Lebih baik mengeluarkan pesan dari penerima,
daripada mencoba memasukkan pesan ke penerima.

The Evoked * Dilatarbelakangi serangkaian pengalaman dan

memori yang dimiliki target audience
Recall/ Resonance |y

model e The auditory script
 The sight script
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PERSPEKTIF

SCHWARTZ

» Prinsip ‘mentransplantasikan’ sesuatu, mengambil
keseluruhan dan memasukkannya tanpa perubahan

The » Praktik sangat sulit karena manusia punya skema

Transportation/ g?“ Ca(;,a be'all;ar Ze:bedz e
Tea(_‘hlng MOde[ » lasa lguna an dalam KomuhnikKasl senari arl,Juga

para pendidik.
» Berguna menyampaikan pengetahuan dan
\ - ketrampilan




HOT/COOL MEDIA

Media dengan ketepatan sinval
tinggi (high-fidelity signal)
Sinyal yang diterima lengkap
(completeness)

Mudah dipahami (easy to
percieve)

Membutuhkan partisipasi rendah
Membutuhkan sedikit saia usaha
dari indera pemproses informasi

Media dengan ketepatan sinyal

e e e e e

e P ~memr

lengkap (incomplete)
Tidak mudah dipahami

Membutuhkan partisipasi tinggi
Membutuhkan usaha dari indera
pemproses informasi yang lebih
besar



Telewvision
Books
Cartoons
Photographs

Telephone

Mowvies
Telegraph

Digital Audio

Personal Computer
and Internet

Source of

Information

Lighted Dots
Completed letters
Dots on papers
Image on filim

Low-fidelity sound
wave

Moving image on film

Dots and dashes 1n
sound

High-fidelity sound
wave

Lighted dots

Low

High
Low
High
Low
High
Low
High

Low

Participation

High

L.ow
High
L.ow
High
L.ow
High
L.ow

High

Cool
Hot
Cool
Hot

Cool

Hot

C ool
Hot

Cool

(Larson, 2004:322)



TEORI-TEORI EFEK MEDIA

& Gratification (Katz, Blumer & Gurevitch)

da Setting (Mc Combs & Shaw)

[ Learning (Bandura)

ation (Gerbner)




USES AND

GRATIFICATION

o, * Pleasure
| *Recognition
* Personalities

*Video
* Pictures

Empowerment
* Personality driven
* Interactive

conversations

Self confidence
*Credible Information
* Shareable

+ Bagaimana audience menggunakan
media untuk memuaskan/ memenuhi
kebutuhan masing2

p_——— — —————————
- e Setiap orangmemiliki kebutuhan yang

berbeda untuk berbagai jenis informasi

* Surveillance/ pengawasan
KEBUTUHAN . CPFIOS?tY/ keingintahuan
* Diversion/ pengalihan
:ﬁwity/ identitas personal
—— SRl




Personal experience & interpersonal
communication

| Agenda publik sebenarnya
dibentuk dan diarahkan

oleh apa yang dipilih oleh
media untuk
dipublikasikan

i »

Semakin banyak media B

yang membahas sebuah

isu, maka masyarakat akan

menganggap isu tersebut
penting

AGENDA eepr [ng o —

Poli
SETTING In:::;gal Ag:enda Agenda Agc;:wcg

Real world indicators




Behaviour

Albert
Bandura’s
theory

SOCIAL Personal factors Environmental |
LEARNING

& biological events) factors

Mengambil peran tertentu
karena tuntutan dari
lingkungan

THEORY

(Role modeling and the
media)

CARA

ADOPSI PERAN

Terkadang lingkungan
menuntut suatu peran,
namun kita menolak, dan
kita mengambil peran lain




Social Learning Theory

Motor
reproduction

Reward
Reinforce

Practice
Feedback

Rehearse
Encode

Stimuli
Focus

SOCIAL
LEARNING
THEORY

(Role modeling and the
media)



CULTIVATION
THEORY

(/Media menanamkan

e G Manusia belajar :Vlt()eii?)berpgtclensi atau menumbuhkan
: membentuk diri ebih besar dalam kecenderunggn
media) Role Modeling terhadap gaya hidup,

sesuai lingkungan
tempat tinggal
atau bekerja

daripada dunia
nyata sekitar
NERIHE

citra personal, pola
perilaku, sistem nilai dll
yang menurut kita
\ menguntungkan

/
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A

Industri berita melakukan keglatarj
bisnis. Media mendapat profit darl.
klien dan customer. Hasil observasi
penelitian Cirino (1971) yang dalam
buku Don’t Blame the People.

NEWS
MANIPULATION
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PERSUASION

Media mendapat berita dari sumber
yang sama, TAPI penyampaiannya
dengan cara atau angle berbeda.

“ News program BUKAN news broadcast

\

“The dangers of a one sided story”



METHODS OF
MANIPULATION

Composite

Ignoring/ Abaikan

J
S
Favoring the Sponsor
J
~
The Pseudo event
J

Verbal

: ==\
Bias : Verbal dan Non




THE INTERNET
&

PERSUASION

Pola Perilaku Belanja Bergeser ke Online

Terjadi Peningkatan
Sebesar 15% Dalam
Kurun Waktu 1 tahun*

*Persentase masyarakat
Indonesia yang membeli barang
dan jasa secara online dalam
kurun waktu sebulan di 2017
mencapai 41% dari total
populasi, dibanding tahun 2016
yang hanya 26%

A15%

Azosiasi Pengusaha Ritel indonesia (APAINDO) memprediksi akan ada lebih dari 50 gerai rited
akan berhenti dan mencoba format bisnis mereka agar sesuai dengan

kebutuhan masyarakat saat ine

Metodologi -
Fopulasi adalah 1.000 responden di Indonesia
menggunakan splikasi belarjs online

SHOPBRACKInsight

Sumber : We Are Social

IJUMLAH PENGUNJUNG

LAZADA  @tokopedia  elevensa Ebllbllmm BukalaPak
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Infografis: Laudy Gracivia | Naskah; Susetyo Dwi Prihadi | Berbagai Sumber

Perubahan struktur
kekuatan Informasi N

Permintaan informasi
.
.

Pasar langsung ke Konsumen
TANPA Batas Geografis N
Peningkatan akses dan |

kenyamanan |
Transfer informasi dan sumber )
daya keuangan |

Keterkaitan antara dunia nyata dan )
dunia virtual |

Perpustakaan global untuk produk )
dan layanan

J
R

Peluang yang berbahaya
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