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Unjuk kerja

Membuat makalah individu mengenai studi kasus konsep engagement konsumen dan dimensinya, big data dan analisa konsumen, menghitung dan fasilitasi
engagement konsumen, neuromarketing dan branding, menghitung brand experience

Mahasiswa mampu mengaitkan fenomena komunikasi dengan konsep dan teori branding strategis dan kreatif.
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Mahasiswa secara individu membuat makalah mengenai studi kasus konsep engagement konsumen dan dimensinya, big data dan analisa konsumen, menghitung
dan fasilitasi engagement konsumen, neuromarketing dan branding, menghitung brand experience. Makalah dibuat minimal 3 halaman dan maksimal 10 halaman

dan meniiunakan ieniutiian APA. Plaiiarisme akan membuat mahasiswa mendaiatkan nilai 0 dan Surat Teiuran.

1. Mahasiswa mencari brand yang akan digunakan sebagai studi kasus

2. Mahasiswa mencari jurnal atau karya tulis ilmiah yang membahas brand dan kasusnya itu
3. Mahasiswa menganalisis secara kritis dengan teori yang digunakan

4. Mahasiswa memberi saran akademis untuk kasus tersebut

5. Mahasiswa menuliskannya ke dalam minimal 3 halaman

6. Mahasiswa mengutip menggunakan ketentuan APA 7t ed dan catatan perut

7. Mahasiswa menggunakan format Arial, 10pt, 2 columns, justify

8. Mahasiswa mengumpulkannya via Onedrive — 7 hari setelah kelas

1. Originalitas (20)

2. Pemilihan sumber bacaan (10)
3. Ketepatan format penulisan (20)
4. Alur penulisan (25)

5. Tema dan saran yang dipilih (25)

Lalaounis, S.T. 2021. Strategic Brand Management and Development: Creating and Marketing Successful Brands. New York: Routledge
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Unjuk kerja

Mahasiswa bergantian mempresentasikan kasus dan menunjukan aplikasi konsep audit komunikasi pada kasus — kasus organisasi
Mahasiswa mampu menganalisis isu komunikasi yang berkaitan dengan branding strategis dan kreatif.

Secara berkelompok (3 — 4 orang), mahasiswa mempresentasikan temuan mengenai kasus penerapan konsep dan teori dalam proses branding yang strategis dan

kreatif denian brand exierience

. Menentukan kelompok

Menentukan kasus

Menentukan kesesuaian kasus dan pembahasan dengan konsep
Menentukan pembahasan tiap selandia

Membuat selandia

Menambahkan daftar pustaka di dalam selandia

Kelompok mempresentasikan sesuai jadwalnya

NoapwdbE

1. Originalitas (30)
2. Kerjasama (20)
3. Pemilihan topik dan sumber (50)

Minggu ke 12 - 15
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Lalaounis, S.T. 2021. Strategic Brand Management and Development: Creating and Marketing Successful Brands. New York: Routledge

Coleman, D. 2018. Building Brand Experiences: A practical guide to retaining brand relevance. New York: Kogan Page Ltd.




