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Unjuk Kerja

Essay Individu

Mahasiswa mampu menelaah cara membangun reputasi merek di dunia maya melalui digital branding dalam praktik PR online. (C4)

Essay mengenai reputasi merek di dunia digital
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e Studi kasus mengenai teori dan penggunaan etika profesi.
e Diskusi
Penulisan essa

Essay / paper

Indikator:

e Ketepatan analisis teori.

¢ Ketepatan penggunaan berbagai analisis kasus mengenai reputasi merek digital.
Kriteria: Rubrik Holistik
Bobot Penilaian:

e Deskripsi teori dan studi kasus: 30%

e Ketepatan hasil analisis: 50%

e Diskusi: 20%

Minggu ke 9-10

e Scott, David Meerman. 2020. Seventh Edition. The New Rules of Marketing & PR: How to use content marketing, podcasting, social media, Al, live video,
and newsjacking to reach buyers directly. New Jersey: Johm Wiley & Sons, Inc.

o Arief, N. Nurlaela. 2019. Public Relations in the Era of Artificial Intelegence: Bagaimana Big Data dan Al Merevolusi dunia PR. Bandung: Simbiosa
Rekatama Media.
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Unjuk Kerja
Makalah Kelompok dan Presentasi

Mahasiswa mampu menelaah cara membangun reputasi merek dengan berbagai tools PR di dunia maya dalam praktik PR online.

e Unsur makalah terdiri dari berbagai tools PR dan penggunaannya oleh profesi Hubungan Masyarakat pemecahan masalah pada studi kasus.
e Analisis penggunaan tools PR dalam aktivitas Humas Online.

e Diskusi
e Pembuatan makalah
Presentasi

e Makalah

¢ Slide Presentasi

Indikator:
o Ketepatan makalah dan presentasi.
e Keaktifan diskusi.
Kriteria: Rubrik holistik
Bobot penilaian:
e Diskusi: 20%
e Makalah: 50%
e Presentasi: 30%

Minggu ke 3-7
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e Scott, David Meerman. 2020. Seventh Edition. The New Rules of Marketing & PR: How to use content marketing, podcasting, social media, Al, live video,
and newsjacking to reach buyers directly. New Jersey: Johm Wiley & Sons, Inc.

o Arief, N. Nurlaela. 2019. Public Relations in the Era of Atrtificial Intelegence: Bagaimana Big Data dan Al Merevolusi dunia PR. Bandung: Simbiosa
Rekatama Media.

Unjuk Kerja dan Observasi

Makalah Kelompok dan Presentasi
Mahasiswa mampu membuat perencananaan kampanye hubungan masyarakat online dan konten media sosial secara kreatif.(C6)

Makalah perencanaan kampanye media sosial, membuat konten media sosial

e Diskusi
e Pembuatan makalah
e Presentasi

e Makalah

e Slide Presentasi
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e Konten di media sosial

Indikator:
e Ketepatan makalah dan presentasi.
e Keaktifan diskusi.
Kriteria: Rubrik holistik
Bobot penilaian:
e Kualitas konten: 50%
e Makalah: 30%
e Presentasi: 20%

Minggu ke 11-15

Scott, David Meerman. 2020. Seventh Edition. The New Rules of Marketing & PR: How to use content marketing, podcasting, social media, Al, live video,

and newsjacking to reach buyers directly. New Jersey: Johm Wiley & Sons, Inc.
Arief, N. Nurlaela. 2019. Public Relations in the Era of Atrtificial Intelegence: Bagaimana Big Data dan Al Merevolusi dunia PR. Bandung: Simbiosa

Rekatama Media.




