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	RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER

	Capaian Pembelajaran (CP)
	CPL – PRODI

	
	S6

S9

KU3

KU6
	Mampu bekerja sama dan memiliki kepekaan sosial serta kepedulian terhadap masyarakat dan lingkungan.

Memiliki sikap bertanggung jawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri

Mampu merencanakan dan menyusun berbagai kegiatan komunikasi baik secara individu maupun kelompok

Memiliki pemahaman konseptual dan keterampilan teknis dalam bidang pekerjaan komunikasi


	
	CP-MK

	
	M1

M2


	Mahasiswa memahami konsep hukum dan etika profesi dalam hubungan masyarakat (KU1, P2)

Mahasiswa mampu menganalisis berbagai konsep, isu, dasar pemikiran terkait hukum dan etika kehumasan (KU2, P4)



	Deskripsi Singkat MK
	Mata kuliah ini memberikan pemahaman kepada mahasiswa terhadap dasar dan pentingnya hukum dan etika kehumasan, penerapan dan berbagai masalah yang timbul dalam praktek sehari-hari.

	Materi Pemebelajaran/Pokok Bahasan
	1. Profesi Hubungan Masyarakat
2. Kebenaran dalam Hubungan Masyarakat
3. Hak dan Kewajiban Hubungan Masyarakat
4. Etika dan Aturan

5. Etika dan Etiket

6. Kode Etik Hubungan Masyarakat
7. Konflik Kepentingan

8. Etika PR dan Media

9. Persuasi atau Propaganda

10. Realitas dalam Etika

11. Program Etika Hubungan Masyarakat dan Perusahaan


	Pustaka
	Utama

	
	Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page. 


	
	Pendukung

	
	Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada


	Media Pembelajaran
	Perangkat Lunak:
	Perangkat Keras:

	
	Microsoft Power Point
	LCD Projector

	Team Teaching
	-

	Mata Kuliah Prasyarat
	1. Produksi Media Hubungan Masyarakat

	Indikator, Kriteria dan Bobot Penilaian
	Kehadiran (Keaktifan Mahasiswa atau QnA)
	10%

	
	Tugas (Tugas 1, Tugas 2, dan Tugas 3)
	40%

	
	Ujian Tengah Semester
	20%

	
	Ujian Akhir Semester
	30%

	Total Penilaian 
	100%


	RANCANGAN PEMBELAJARAN SEMESTER



	Minggu ke-
	Sub CP-MK

(Kemampuan Akhir yang Diharapkan)
	Indikator
	Kriteria & Bentuk Penilaian
	Metode Pembelajaran (Estimasi Waktu)
	Materi Pembelajaran (Pustaka)
	Bobot Penilaian (%)

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)

	1
	Mahasiswa mampu memahami kompetensi yang diharapkan, proses perkuliahan, tugas, ujian dan kontrak belajar.(C2)
Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan konsep konsep profesi hubungan masyarakat dan memberikan penjelasan mengenai perbedaan profesi dan profesionalisme (C2)
	· Ketepatan pemahaman dan penjelasan konsep profesi hubungan masyarakat dan memberikan penjelasan mengenai perbedaan profesi dan profesionalisme


	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A


	TM = 3 x 50
BT = 3 x 60

BM = 3 x 60


	1. Kontrak perkuliahan
2. RPS
3. Konsep profesi hubungan masyarakat
4. Perbedaan profesi dan profesionalisme
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page
Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)

	1%

	2
	Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan konsep kebenaran dalam Hubungan Masyarakat (C2)

	· Ketepatan memahami dan menjelaskan konsep kebenaran dalam hubungan masyarakat
	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A


	TM = 3 x 50

BT = 3 x 60

BM = 3 x 60


	1. Konsep kebenaran dalam hubungan masyarakat
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page

Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)
	1%

	3
	Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan hak dan kewajiban Hubungan Masyarakat (C2)

	· Ketepatan memahami dan menjelaskan Hak dan Kewajiban Hubungan Masyrakat
	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A


	TM = 3 x 50

BT = 3 x 60

BM = 3 x 60

 
	1. Hak Hubungan Masyarakat
2. Kewajiban Hubungan Masyarakat
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page

Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)

	2%

	4
	Mahasiswa mampu menjelaskan dan memahami perbedaan antara etika, hukum, dan aturan, serta penggunaannya oleh profesi Hubungan Masyarakat (C2)

	· Ketepatan memahami dan menjelaskan perbedaan antara etika, hukum, dan aturan, serta penggunaannya oleh profesi Hubungan Masyarakat
	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A


	TM = 3 x 50

BT = 3 x 60

BM = 3 x 60

 
	1. Etika
2. Hukum
3. Aturan
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page

Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)
	2%

	5
	Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan perbedaan etika dan etiket, serta penggunaannya oleh profesi Hubungan Masyarakat ( C2)

	· Ketepatan memahami dan menjelaskan perbedaan antara etika dan etiket, serta penggunaannya oleh profesi Hubungan Masyarakat 
	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A


	TM = 3 x 50

BT = 3 x 60

BM = 3 x 60

 
	Etika dan Etiket
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page

Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)
	2%

	6
	Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan tentang Kode Etik Hubungan Masyarakat (C2)

	· Ketepatan memahami dan menjelaskan  tentang Kode Etik Hubungan Masyarakat 
	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A


	TM = 3 x 50

BT = 3 x 60

BM = 3 x 60

 
	Kode Etik Hubungan Masyarakat
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page

Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)
	2%

	7
	Mahasiswa mampu memberikan penjelasan dan argumentasi secara sistematis dan lengkap mengenai teori-teori atau masalah yang berhubungan dengan Kode Etik Hubungan Masyarakat (C2, C5)

	· Ketepatan memahami dan menjelaskan serta berargumentasi   secara sistematis dan lengkap mengenai teori-teori atau masalah yang berhubungan dengan Kode Etik Hubungan Masyarakat 

	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A

· Kuis


	TM = 3 x 50

BT = 3 x 60

BM = 3 x 60

Tugas 1:

Kuis

Review materi 1-7

 
	Teori-teori atau masalah yang berhubungan dengan Kode Etik Hubungan Masyarakat 
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page

Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)
	10%

	8
	Evaluasi Tengah Semester : Melakukan validasi hasil penilaian, evaluasi dan perbaikan proses pembelajaran berikutnya (20%) – Ujian Tertulis dan Tertutup

	9
	Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan berbagai kemungkinan konflik kepentingan yang terjadi dalam dunia Hubungan Masyarakat  (C2, C6, A4)

	· Ketepatan memahami dan menjelaskan berbagai kemungkinan konflik kepentingan yang terjadi dalam dunia Hubungan Masyarakat
· Penyajian presentasi yang komunikatif dan kreatif

	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A
· Presentasi kelompok

	TM = (2 x 50) + (1 x 50)
BT = (2 x 60) + (1 x 60)
BM = 3 x 60

Tugas 2:

Bergantian, kelompok mempresentasikan isu yang sedang menjadi topik kuliah


	Konflik Kepentingan
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page

Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)
	10% (bagi kelompok yang presentasi)

	10
	Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan mengenai etika Hubungan Masyarakat dan pengaplikasiannya dengan media massa (C2, C6, A4)

	· Ketepatan memahami dan menjelaskan mengenai etika Hubungan Masyarakat dan pengaplikasiannya dengan media massa
· Penyajian presentasi yang komunikatif dan kreatif

	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A
· Presentasi kelompok

	TM = (2 x 50) + (1 x 50)
BT = (2 x 60) + (1 x 60)
BM = 3 x 60

Tugas 2:

Bergantian, kelompok mempresentasikan isu yang sedang menjadi topik kuliah


	Etika Hubungan Masyarakat dan Media
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page

Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)
	10% (bagi kelompok yang presentasi)

	11
	Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan perbedaan antara persuasi dan propaganda dalam dunia Hubungan Masyarakat (C2, C6, A4)

	· Ketepatan memahami dan menjelaskan perbedaan antara persuasi dan propaganda dalam dunia Hubungan Masyarakat
· Penyajian presentasi yang komunikatif dan kreatif

	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A
· Presentasi kelompok

	TM = (2 x 50) + (1 x 50)
BT = (2 x 60) + (1 x 60)
BM = 3 x 60

Tugas 2:

Bergantian, kelompok mempresentasikan isu yang sedang menjadi topik kuliah


	Persuasi atau propaganda
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page

Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)
	10% (bagi kelompok yang presentasi)

	12
	Mahasiswa memahami dan menjelaskan realitas penggunaan etika dalam kehidupan sehari-hari (C2, C6, A4)

	· Ketepatan memahami dan menjelaskan realitas penggunaan etika dalam kehidupan sehari-hari
· Penyajian presentasi yang komunikatif dan kreatif

	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A
· Presentasi kelompok

	TM = (2 x 50) + (1 x 50)
BT = (2 x 60) + (1 x 60)
BM = 3 x 60

Tugas 2:

Bergantian, kelompok mempresentasikan isu yang sedang menjadi topik kuliah


	Realitas dalam Etika
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page

Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)
	10% (bagi kelompok yang presentasi)

	13
	Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan program etika Hubungan Masyarakat yang dijalankan oleh perusahaan
(C2, C6, A4)
	· Ketepatan memahami dan menjelaskan program etika Hubungan Masyarakat yang dijalankan oleh perusahaan
· Penyajian presentasi yang komunikatif dan kreatif

	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A
· Presentasi kelompok

	TM = (2 x 50) + (1 x 50)
BT = (2 x 60) + (1 x 60)
BM = 3 x 60

Tugas 2:

Bergantian, kelompok mempresentasikan isu yang sedang menjadi topik kuliah

 
	Program Etika Hubungan Masyarakat dan Perusahaan
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page

Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)
	10% (bagi kelompok yang presentasi)

	14
	Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan kembali contoh kasus etika Hubungan Masyarakat melalui media pembelajaran film (C2, C6, A4)

	· Ketepatan memahami dan menjelaskan contoh kasus etika Hubungan Masyarakat melalui media pembelajaran film
· Penyajian presentasi yang komunikatif dan kreatif

	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A
· Presentasi kelompok

	TM = (2 x 50) + (1 x 50)
BT = (2 x 60) + (1 x 60)
BM = 3 x 60

Tugas 2:

Bergantian, kelompok mempresentasikan isu yang sedang menjadi topik kuliah

 
	Observasi Kasus
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page)

	10% (bagi kelompok yang presentasi)

	15
	Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan kembali materi pembelajaran yang telah didapatkan (C2, C6, A4)
	· Ketepatan memahami dan menjelaskan materi pembelajaran yang telah didapatkan
	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A
· Essay

	TM = (2 x 50) + (1 x 50)
BT = (2 x 60) + (1 x 60)
BM = 3 x 60

Tugas 3:

Membuat essay kasus hukum dan etika profesi public relations berdasarkan media pembelajaran film

BT + BM = 150”
 
	1. Review Materi
2. Essay
(Parsons, Patricia. Ethics in Public Relations A Guide to Best Practice 3rd Ed. 2016. London: Kogan Page

Ruslan, Rosadi. Etika Kehumasan. 2016. Jakarta: Raja Grafindo Persada)

	10% 

	16
	Evaluasi Akhir Semester: Melakukan validasi penilaian akhir dan menentukan kelulusan mahasiswa (30)
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