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PLATFORM ONLINE

1. Website
2. Social Media
3. Content Distribution Platform



“The defining aspects of the new media are that they are 
digital, interactive, audience-generated, asynchronous, 

multimedia, and narrowcasted. These particular 
characteristics are important in distinguishing a new, audience-
focused conception of the media from the older SMCR model, 

which emphasized the oneway transmission of messages.” 
(Straubhaar, LaRose, Davenport, 2011)

MEDIA BARU

Jumlah pengguna internet mencapai 171,2 juta orang atau
64,8% total populasi penduduk Indonesia (APJII, 2018)



1. Digital: Produk/karyanya berbentuk digital
2. Interactive: Interaktif dengan pembaca/penonton
3. Audience-generated: Audiens juga dapat membuat

konten
4. Asynchronous: Komunikasi tidak langsung
5. Multimedia: Karya berbentuk tulisan, gambar, grafis

maupun video
6. Narrowcasted: Dapat memuaskan target audience 

tertentu

KARAKTERISTIK MEDIA BARU



Media online adalah sebutan umum untuk sebuah
bentuk media yang berbasis telekomunikasi dan 
multimedia (komputer dan internet). 
Di dalamnya terdapat portal, website (situs web), radio-
online, TV-online, pers online, mail online, dan lain-lain 
dengan karakteristik masing-masing sesuai dengan
fasilitas yang memungkinkan user memanfaatkannya. 
> Praktik jurnalistik tidak sebatas penulisan berita namun
juga mencakup isi siaran radio dan televisi. (Ashadi
Siregar dalam Kurniawan, sebagaimana dikutip dalam
Yusuf, 2010)

PENGERTIAN MEDIA ONLINE



• Segala bentuk media yang menggunakan wahana
internet dan melaksanakan kegiatan jurnalistik serta
memenuhi persyaratan Undang-Undang Pers dan 
Standar Perusahaan Pers yang ditetapkan Dewan Pers 
(Pedoman Pemberitaan Media Siber, 2012)

• Standar perusahaan pers: memiliki izin, kantor, 
penanggung jawab/struktur organisasi

PENGERTIAN MEDIA ONLINE



• Portal, “website,” blog, media sosial, radio online, TV online, 
email

Ø “Edisi online” surat kabar atau majalah
Ø “Edisi online” penyiaran radio
Ø “Edisi online” penyiaran televisi
Ø Situs berita “online” yang tidak terkait dengan media cetak

atau elektronik

News organization website, commercial organization 
website, “website” pemerintah, “website” kelompok
kepentingan, “website” organisasi non-profit, personal 
website (blog) (Romli, 2018)

JENIS-JENIS MEDIA DARING



“The biggest challenge facing journalists in this media 
age is knowing which tools to use, when. It is not about 

technical skills (although access to these is always a 
factor), but about conceptual ones: thinking creatively 

about storytelling and news gathering-and, increasingly, 
distribution too.” (Paul Bradshaw & Liisa Rohumaa, 

2013)

PRINSIP MEDIA DARING



Berdasarkan Paul Bradshaw (2013)
1. BREVITY (Keringkasan)
2. ADAPTABILITY (Kemampuan Adaptasi)
3. SCANNABILITY (Dapat dibaca dengan cepat)
4. INTERACTIVITY (Interaksi)
5. COMMUNITY & CONVERSATION (Komunitas)

PRINSIP MEDIA DARING



1. BREVITY

PROBLEM: 
• Kehidupan modern serbacepat
• Too many things to do, so little time 
• Kebutuhan mendapatkan informasi segera

SOLUSI:
• Informasi yang ringkas, singkat, padat
• KEEP IT SHORT SIMPLE !



2. ADAPTABILITY

PROBLEM: 
• Info apa yang dibutuhkan? 
• Apa yang akan dilakukan dengan info tersebut?

SOLUSI:
• Informasi harus bisa disajikan dalam berbagai format 
• Jurnalis harus bisa beradaptasi



3. SCANNABILITY

PROBLEM: 
• Orang membaca layar 25% lebih lambat dari pada membaca

buku
• Orang lebih menyukai scanning ketimbang membaca

SOLUSI:
• Text harus pendek dan terstruktur (ada judul-intro-body 
sekitar 300-700 kata)
• Apa yang di-scan dari sebuah artikel? KEYWORD, KALIMAT 
YANG MENARIK
• Kalimat tidak berguna? – SKIP SAJA!



4. INTERACTIVITY

PROBLEM: 
• Manusia butuh berinteraksi
• Manusia butuh berbagi

SOLUSI: 
• Shareable options 
• FB, Twitter, Instagram, WAG, Tiktok, etc
• MAKE IT VIRAL!



5. COMMUNITY & CONVERSATION

PROBLEM:
• User bukan sekadar audiens
• User adalah co-Creators
• User juga bertindak sebagai jurnalis

SOLUSI:
• Bangun engagement 
• INVITE AND RESPOND



MEDIA ONLINE SEBAGAI BISNIS

PRODUK:
Karya jurnalistik (tulisan, foto, video etc)

SIFAT PRODUK:
Two-sided market (produk tidak habis dijual, dapat dijual di dua
market)

Target market:
1. Audience
2. Advertisers (pengiklan)



Internet advertising spending worldwide from 2007 to 2022 (in million US 
dollars) (Statista.com, 2020)

http://statista.com/








ALEXA AMAZON

Yang dihitung:
1. Jumlah pengunjung
2. Traffic/Aktivitas

pengunjung (durasi, 
klik, etc)

3. Perhitungan lebih
akurat dari pada
‘rating’

4. Semakin tinggi
peringkatnya,
semakin besar harga
iklannya



MEDIA ONLINE SEBAGAI BISNIS

PERMASALAHAN IKLAN MEDIA DIGITAL:
1. Masih dianak-tirikan dengan media konvensional
2. Bersaing dengan exposure media sosial
3. Internet belum menjangkau seluruh pelosok negeri
4. Adblocker: khawatir iklan tidak sampai di mata audiens
5. Dikuasai oleh Giant Companies seperti Google dan 

Facebook



PENDAPATAN MEDIA ONLINE

1. IKLAN HARD SELLING
2. SOFT SELLING
3. LANGGANAN / SUBSCRIPTION FEE
4. DONASI
5. MENJUAL MERCHANDIASE
6. MENYELENGGARAKAN EVENT OFF-AIR
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