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Bab 2
Tinjauan Pustaka

21. Penelitian Terdahulu

22. Teori/Konsep yang di eksplikasi

2.21. Definisi Operasional (kuantitatif)

23. Kerangka Berpikir

Informasi hasil-hasil penelitian lain
terkait penelitian yang dilakukan

o Menghubungkan penelitian

dengan literatur-literatur yang ada
Mengisi celah-celah dalam
penelitian sebelumnya

Kerangka kerja dan tolak ukur
untuk mempertegas pentingnya
penelitian tersebut.
Membandingkan hasil-hasilnya
dengan penemuan-penemuan lain
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21. Penelitian Terdahulu

o Sejumlah penelitian terdahulu (3 penelitian) yang
memiliki kesamaan konsep dengan penelitian yang
akan diteliti

o Menguraikan kebaruan penelitian dibandingkan
dengan hasil sejumlah penelitian terdahulu

o Kebaruan dapat dilihat dari sisi subyek penelitian,
obyek penelitian, metode yang digunakan, baik
replikasi penelitian ataupun menindaklanjuti saran
penelitian terdahulu
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KONSEP PENELITIAN

Jabarkan dengan rinci dari
berbagai sumber mengenai

konsep yang digunakan dalam
penelitian. Jelaskan alasan 02

konsep tersebut 04

relevan dengan penelitian anda 0 3
KERANGKA
/0 PEMIKIRAN

TEORI YANG DIGUNAKAN eonann st Konstruksi logika dari
DALAM PENELITIAN masalah penelitian
Jabarkan dengan rinci dari 0 1 Berikan komentar, baik ditinjau dari
berbagai sumber mengenai teori kesimpulan dan penjelasan aspek teoritis ataupun
yang digunakan dalam penelitian. yang mengakaitkan antara, dari aspek konseptual.
Jelaskan alasan mengapa teori seluruh peniabaran konsep
tersebut relevan dengan penelitian dan teori dalam bab 2

dengan penelitian
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Definisi Operasional (kuantitatif)

Iklan memiliki beberapa komponen penting di dalamnya, menurut
Moriarty, Mitchell & Wells (2012), iklan terdin dari empat komponen
utama yaitu dan Strategi iklan, Pesan iklan, Media iklan, dan Evaluasi
iklan. Komponen ini merupakan komponen wvang menjadi faktor
keberhasilan sebuah iklan :

2. 3.1 Advertisimg Srratemy

Mengoiahui sirategi schuah iklan mempernclas diferensiasi dan posisi
perusahaan Obgektil ataw tujuan sebuah per L] F hal
dan langkah utama dalam membuat sebuah iklan dan menyusun strategn
iklan. Secara garns besar objeknf iklan sdalah  eniuk  eembanguen

hubungan cral  perusahasn  dengan  para konsumennya  (Kotler &

2.3.2 Advertising Message

Seberapa besar pun biava yang dikeluarkan apabila tdak
menyampaikan pesan yang efektif, maka iklan akan gagal Menunut
Wordstream_com (201 6), konten 1klan di era baru harus mementingkan
kualitas dibandingkan kuantitas. Semakin baik konten yang diberikan
maka semakin efekuf, pesan yvang disampaikan (para. 2). Pesan yang
baik dan ideal untuk disampaikan di era digital adalah pesan yvang sudah
direncanakan dengan baik, lebih menghibur, lebih mengutamakan
hubungan emosional dengan konsumen (Kotler & Armstrong, 20006).
Pada iklan, terdapat jenis pembentukan pesan vang dijabarkan oleh
Kotler & Armstrong (2006) :

233 Advertising Media

Penggunaan media yang tepat dalam eksekusi iklan juga sangat
berpengaruh pada hasil dan dampak iklan vang dibenkan ke

masyarakat Menurut Kotler & Armstrong (2016) dalam meneniukan

[

Bebas Terikat

Variabel Minat Belanja

* Persepsi
« Afektifl
+ Kogniuf
» Asosiash
+ Believe
= Act
+ Pasu Membeli
= Mungkin Untuk
Pesas lklan Membeli
* Mungkin Tidak
Membeli
Strategi lklam + Tidak Membeli
———
Meday
Lklan/Jeras
lklan
Bila
Appealing
——
N Milai Firal
Se—

__‘



Definisi Operasional (kuantitatif)

konsumen terhadap scbuah iklan. Dalam hal im the facer of effect .
» e focesof as Bebas Terikat

theory, sangat berguna untuk mengevaluas: efek sebuah iklan
1. Perscps: : Proses dalam menerima scebuah informasi

vang diterima oleh indera kita. Dalam hal ini, Variabel Minat Belar\ja

konsumen akan memilih pesan apa yang scesua dan DE‘IﬂOgI’JY’iS

menarik untuk mereka. Dalam iklan, konten yang

ditampilkan sctidaknya memiliki pengarubh dalam Usia, " P‘Nps'

Pekenjaan, « Afekuf
Jenis Kelamin * Kognitif
* Asosiast
* Believe

menaruh atensi pada indera sescorang. Faktor utama

dalam membangun persepsi sescorang adalah

CxXposure, selecrion, interest, awareness, recognition.,

2 Afekuf (Emosi) | Mcerupakan scbuah aspek yvang « Act
menggambarkan perasaan sescorang yang « Pasti Membeli
digambarkan dengan Kemginan, menyentuh  Mungkin Untuk
perasaan. Faktor yang mempengaruh: aspek afekuf Pesan Iklan Membeli
adalah : wanrs, feclings, liking (menyukai iklannya), . m“nﬁll'_‘ Tidak

cmbeln

resonate (perasaan nyata) 5 .

E LAY 2 Strategi Iklan * Tidak Membeli
3 Kogmiuf Bagaimana konsumen mencar: informass

—

dan mengerti akan sebuah informas:. Faktor yang

terkait dengan kognitif adalah @ need (sesuatu yang m‘:’:”‘;‘

dibutuhkan sctelah melihat  iklan), Memahams Iklan

informasi  iklan, Diferensiasi (konsumen dapat

= - 2 2 ~ Nilsi
membedakan perusahaan dengan perusahaan lamn), Appealing

Recall (Mengingat pesan, kata-kata pada iklan, dan

mercknya)
4. Asosiasi Bagaimana scbuah iklan dapat 1 Nolai Vieal
menunjukkan simbol merck yvang bisa —

adalah simbol, kondisi saat membutuhkan produk,

menggambarkan posist merck s kehidupan
masyarakat. Faktor yang mempengarubi  asosiasi




Definisi Operasional (kuantitatif)

enyusun Operasionalisasi
Konsep Penelitian

VARIABEL DIMEMNSI SUBR DIMEMSI

Strategi Blan melaiui

Objective

ParSuasil
Cara Membeli 55 5 TS5 5T5
N e ri gl 55 5 TS, 5TS
Believabic 55 5, TS, 5TS
LMsChnCiive 55 5. TS, 575
Gaya bahasa 55, 5, T5 575
Format 55 5. 15, 5715
e e W arma 5%, %, TS, 515
Ekcsaziounsl Passan Sdice af Nfe 55 5, TS5, 5TS
- . Foary DSy 55, 5 TS, STS

Drigita’ Adwertizin

® o Aetusical SS. 5. TS, STS
Ao OO TG 55 5, T5,5T5

Kalau sudah menyusun dimensi, subdimensi dan
indikator, sesuaikan skala likert yang kalian gunakan
untuk mengukur setiap variabel
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Kerangka Berpikir

/" Konstruksi logika dari

masalah penelitian baik A I(erangku Berpikir
ditinjau dari aspek teoritis
ataupun dari aspek

\_ konseptual .|, Fenomena
Ad ’
" Bl dengan tujuan b Rumusan Masalah
untuk mengarahkan alur
penelitian dan membantu Teori yang digunakan
peneliti saat melakukan
\ analisa data Y, Metode penelitian x

Ditentukan dari tujuan
penelitian dan konsep
serta teori penelitian

>
CRSTRREE TS ER b R S

Hasil Penelitian yang diperkirakan LJ



B e

Tentukan Variabel Penelitian

Seluruh Variabel independent dan
dependent

Kerangka
Teoritis : Sistem

teoritis yang
sangat umum

Tentukan dimensi dan sub dimensi
dalam setiap variabel penelitian

dengan berbagai
- asumsi, konsep
Q,QMQ teori sosial Buat dalam kerangka dan alur
spesifik berpikir penelitian. Setiap garis

dalam kerangka teoritis menentukan
alur berpikir penelitian

Relevansi dengan Topik dan
Masalah Penelitian Anda




Tugas !

LI P LUV AN

i URALASM TLIGAS PAING G L KE— KETERAPMGAMN LIMNK SGF
1 Menyusun 3F outline penelitian daxd. =
mefode vang berbhaeda
= Mereviesm:s tugas 1 dengan sisheny ssanjil
Senap 3
2B Menyusun Bab 1 Proposal Penelitian,
S Mereviesm: tugas 28 dengan sisheny.
sanjil senap. =+
== Menyvusun Bab 2 Proposal Penslitian,
s Mereviesm: tugas 3B dengan sisheny.
sEanjil cenap, =
2125 Menyvusun Bab 3 Proposal Penslitian,
S Merevies: tugas 4B dengan sisheny.
Sanjil cenap, =
S B Menyusun Bab 4 Proposal Benmeslitian,
beserta lampicon
=T Mersyvisw: bugas SB damn Bab 1-3 dengan
sistern =anjil cenap -
== Merevisi Proposal (Bab 1-4]) heserta
1o priraan,
- Membuat PPT dan Bekaman Presentasi o
Proposal BEcnoelitian,
=2 Mevewvism: Eresentasi (live) /oelkanagm, 1a
proposal penalitigmn MO
= Mevewism: BEresentasi (live) /oelanagm, 11
proposal penaelifisn MI1O
1o Mevevism: Eresentasi (live) /oelkanagm, 1=
proposal penaliftisa MR
11 Mevewvism: Eresentasi (live) /oelkanagm, 1=
proposal penslifign M1 2
12 Merpewvissy BEresentasi (live] foelanasam, 14
proposal penaelifisn M13
1= Mevewvism: Eresentasi (live) /oelkanagm, 15

proposal peneliftigmn M1 <4




NO

URAIAN TUGAS

KUMPULKAN
MINGGU KE-

KETERANGAN LINK GF

2A

Mereviews bugas 1 dengan sistem.ganijil

3

Deadline Pengumpulan Tugas Pribadi 2A & 2B : M-3 (23.59)
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Strategi Pemilihan Teori

sesuai Konteks
(Theorizing)

CMM 403 Seminar Komunikasi (PR-A)
Pertemuan M-3 Semester Gasal 2021-2022



THANK YOU!

DO YOU HAVE ANY
QUESTIONS?

® tw @

CREDITS: This presentation template was created
by Slidesgo, including icons by Flaticon, and
infographics & images by Freepik

Please keep this slide for attribution
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