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TVOne Bantah Selewengkan Nama Lumpur
Lapindo

Oleh : Tempo.co
Selasa, 27 Desember 2011 20:30 WIB
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Seorang pengendara motor melintas dititik rawan longsor tanggu! L apindo didesa Siring, Sidoarjo, Kamis (22/3). Meski tanggul menfadi kawasan
tertutup bagi pengunjung paska longsomya gunung lumpur warga masih berdatangan untuk melihat semburan lumpur Lapindo. TEMPO/Fully
Syafi

TEMPO.CO, Jakarta - Juru bicara TVOne Totok Suryono menyatakan kantornya tidak pernah
mempolitisir penyebutan bencana Lumpur Lapindo menjadi Lumpur Sidoarjo. "Di seluruh dunia,
penyebutan suatu bencana memang dikorelasikan dengan tempat terjadinya bencana,” kata Totok
saat diwawancarai lewat telepon, Selasa, 27 Desember 2011.



Menancapkan Mars Perindo lewat Stasiun TV
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Ketua partai Persatuan Indonesia (Perindo) Hary Tanoe Sudibyo (kedua kanan) mengangkat tangan
bersama para pengurus wilayah dan daerah partai Perindo Gorontalo, di Gedung Bele Li Mbui,
Gorontalo, Rabu (21/10). Hary Tanoe melantik ketua Dewan Pimpinan Wilayah (DPW) dan Dewan
Pimpinan Daerah (DPD) Perindo Gorontalo. ANTARA FOTO/Adiwinata Solihin

Oleh: Agwam Fiazmi Hanifan - 15 Februari 2016 Dibaca Normal 2 menit

Mars Perindo menjadi lagu yang paling dihafal anak-anak Indonesia saat
ini. Semua berkat bombardir penayangannya di stasiun televisi milik Hary
Tanoesoedibjo. Mars Perindo menghipnatis anak-anak Indonesia. Komisi
Penyiaran Indonesia (KPI) pun diminta melakukan kajian serta bertindak
teqas menghentikan masifnya kampanye Perindo di saluran MNC Group
yang menaungi RCTI, Global TV dan MNCTV.
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