
MEDIA DALAM
KOMUNIKASI 
PERSUASIF

Pertemuan 8

Isti Purwi Tyas Utami



MEDIA



KONVERGENSI 
MEDIA



KONVERGENSI 
MEDIA

Integrasi media massa, komputer, dan telekomunikasi.
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KONVERGENSI



PENGGUNAAN 
MEDIA PERSPEKTIF

SCHWARTZ

Bagaimana
media 

mempersuasi

The Evoked Recall/ 
Resonance model

The Transportation/ 
Teaching model

MC LUHAN

“The Medium is 
the Message”

Medium adalah
ekstensi panca
indera manusia

Media merubah
cara manusia
melihat dunia



PERSPEKTIF
SCHWARTZ

• Lebih baik mengeluarkan pesan dari penerima, 
daripada mencoba memasukkan pesan ke penerima.

• Dilatarbelakangi serangkaian pengalaman dan 
memori yang dimiliki target audience

• The verbal script

• The auditory script

• The sight script

The Evoked 
Recall/ Resonance 

model

• Prinsip ‘mentransplantasikan’ sesuatu, mengambil
keseluruhan dan memasukkannya tanpa perubahan

• Praktik sangat sulit karena manusia punya skema
dan cara belajar berbeda

• Biasa digunakan dalam komunikasi sehari hari, juga 
para pendidik.

• Berguna menyampaikan pengetahuan dan 
ketrampilan

The 
Transportation/ 
Teaching Model



HOT/COOL MEDIA





TEORI-TEORI EFEK MEDIA

Uses & Gratification (Katz, Blumer & Gurevitch) 

Agenda Setting (Mc Combs & Shaw)

Social Learning (Bandura)

Cultivation (Gerbner)



USES AND 
GRATIFICATION



AGENDA 
SETTING



SOCIAL 
LEARNING 
THEORY
(Role modeling and the 
media) CARA

ADOPSI PERAN

Mengambil peran tertentu
karena tuntutan dari

lingkungan

Terkadang lingkungan
menuntut suatu peran, 

namun kita menolak, dan 
kita mengambil peran lain



SOCIAL 
LEARNING 
THEORY
(Role modeling and the 
media)



CULTIVATION 
THEORY
(Role modeling and the 
media)

Manusia belajar 
membentuk diri 

sesuai lingkungan 
tempat tinggal 

atau bekerja

Media berpotensi 
lebih besar dalam 

Role Modeling 
daripada dunia 

nyata sekitar 
manusia

Media menanamkan 
atau menumbuhkan 

kecenderungan 
terhadap gaya hidup, 

citra personal, pola 
perilaku, sistem nilai dll 

yang menurut kita 
menguntungkan



NEWS 
MANIPULATION 
AND 
PERSUASION



METHODS OF 
MANIPULATION



THE INTERNET 
& 
PERSUASION
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