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	RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER

	Capaian Pembelajaran (CP)
	CPL – PRODI

	
	S6

S9

KU3

KU6
	Mampu bekerja sama dan memiliki kepekaan sosial serta kepedulian terhadap masyarakat dan lingkungan.

Memiliki sikap bertanggung jawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri

Mampu merencanakan dan menyusun berbagai kegiatan komunikasi baik secara individu maupun kelompok

Memiliki pemahaman konseptual dan keterampilan teknis dalam bidang pekerjaan komunikasi


	
	CP-MK

	
	M1


	Mahasiswa dapat mempelajari pembuatan proposal kehumasan yang mengacu kepada penelitian, perencanaan, dan evaluasi kasus-kasus hubungan masyarakat (KKU1)

	Deskripsi Singkat MK
	Mata kuliah ini akan mempelajari pembuatan proposal kehumasan yang mengacu kepada penelitian, perencanaan, dan evaluasi kasus-kasus hubungan masyarakat.

	Materi Pemebelajaran/Pokok Bahasan
	1. Pengantar Strategi PR

2. Analisis Situasi

3. Analisis Organisasi

4. Analisis Publik

5. Tujuan PR

6. Model Komunikasi

7. Taktik Komunikasi

8. Implementasi

9. Evaluasi



	Pustaka
	Utama

	
	Smith, Donald. 2013. Strategic Planning for Public Relations, 4th Edition. Routledge


	
	Pendukung

	
	-


	Media Pembelajaran
	Perangkat Lunak:
	Perangkat Keras:

	
	Microsoft Power Point
	LCD Projector

	Team Teaching
	-

	Mata Kuliah Prasyarat
	1. Komunikasi Persuasif
2. Komunikasi dan Media Baru

	Indikator, Kriteria dan Bobot Penilaian
	Kehadiran (Keaktifan Mahasiswa atau QnA)
	10%

	
	Tugas (Tugas 1, Tugas 2, Tugas 3, Tugas 4, dan Tugas 5)
	30%

	
	Ujian Tengah Semester
	25%

	
	Ujian Akhir Semester
	35%

	Total Penilaian 
	100%

	RANCANGAN PEMBELAJARAN SEMESTER



	Minggu ke-
	Sub CP-MK

(Kemampuan Akhir yang Diharapkan)
	Indikator
	Kriteria & Bentuk Penilaian
	Metode Pembelajaran (Estimasi Waktu)
	Materi Pembelajaran (Pustaka)
	Bobot Penilaian (%)

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)

	1-2
	Mahasiswa mampu memahami kompetensi yang diharapkan, proses perkuliahan, tugas, ujian dan kontrak belajar.(C2)
Mahasiswa  mampu  menjelaskan pendekatan komunikasi untuk perencanaan program PR (C2)

Mahasiswa mampu menjelaskan poin – poin keberhasilan dan kegagalan program PR yang pernah dilakukan oleh brand besar (C2)
	· Ketepatan pemahaman fungsi pendekatan komunikasi dalam perencanaan program PR

· Ketepatan pemahaman tentang poin keberhasilan dan kegagalan program PR 


	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A


	TM = 6 x 50
BT = 6 x 60

BM = 6 x 60


	1. Kontrak perkuliahan
2. RPS
3. Definisi Komunikasi Strategis
4. Fase – fase dalam Strategi dan Taktik
(Smith, Donald. 2013. Strategic Planning for Public Relations, 4th Edition. Routledge)

	2%

	3,4,5
	Mahasiswa mampu menjelaskan mengenai tahapan dalam Formative Research (C2)
Mahasiswa mampu menganalisis situasi, organisasi, dan publik dalam merencanakan program komunikasi (C4)
	· Ketepatan memahami tentang tahapan formative research 

· Ketepatan tentang analisis terhadap lingkungan guna merencanakan program komunikasi
	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A

· Proposal kelompok
	TM = (3 x 50) + (6 x 100)
BT = (3 x 60) + (6 x 70)
BM = (9 x 60)
Tugas 1:
Membuat kelompok dan membuat proposal berisi formative research untuk sebuah brand ternama ( Analisis SWOT(Situasi) , Publik, Organisasi

	1. Analisis Situasi

2. Analisis Publik
3. Analisis Organisasi

(Smith, Donald. 2013. Strategic Planning for Public Relations, 4th Edition. Routledge)
	5%

	6 - 7
	Mahasiswa mampu menjelaskan mengenai tahapan dalam Strategi (C2)

	· Ketepatan menjelaskan tentang tujuan dan sasaran dalam program komunikasinya


	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A

· Presentasi kelompok
	TM = (3 x 50) + (3 x 100)
BT = (3 x 60) + (3 x 70)
BM = (6 x 60)
Tugas 2:
Presentasi rencana proposal program PR di semester ini 
	1. Tujuan
2. Sasaran
(Smith, Donald. 2013. Strategic Planning for Public Relations, 4th Edition. Routledge)


	5%

	8
	Evaluasi Tengah Semester : Melakukan validasi hasil penilaian, evaluasi dan perbaikan proses pembelajaran berikutnya (25%) – Ujian Tertulis dan Tertutup

	9 – 10
	Mahasiswa mampu menganalisis respon terhadap Strategi (C4)
	· Ketepatan dalam menganalisis aksi serta kesiapan respon terhadap strategi program komunikasi
	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A

· Analisis Respon
	TM = (3 x 50) + (3 x 100)

BT = (3 x 60) + (3 x 70)

BM = (6 x 60)

Tugas 3:
Analisis respon terhadap isu pada brand ternama, kelompok

	1. Respon
(Smith, Donald. 2013. Strategic Planning for Public Relations, 4th Edition. Routledge)


	3%

	11-13
	Mahasiswa mampu menjelaskan mengenai tahapan dalam Taktik (C2)
Mahasiswa mampu menganalisis taktik yang efektif untuk program PR (C4)  
	· Ketepatan menjelaskan tentang rencana taktik yang digunakan dalam proposal kampanye PR
	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A

· Proposal dan Presentasi kelompok


	TM = (3 x 50) + (3 x 100)

BT = (3 x 60) + (3 x 70)

BM = (6 x 60)

Tugas 4:

Melengkapi proposal hingga taktik kampanye dan presentasi berkelompok

	1. Kategori Taktik (Konvensional dan Strategis)
(Smith, Donald. 2013. Strategic Planning for Public Relations, 4th Edition. Routledge)


	10%

	14-15
	Mahasiswa mampu menjelaskan mengenai tahapan dalam Evaluative Research (C2)

Mahasiswa mampu menganalisis evaluasi yang diperlukan dalam program PR (C4)  
	· Ketepatan menjelaskan tentang poin evaluative research dalam proposal program PR
	Kriteria:

Ketepatan dan Penguasaan

Bentuk Penilaian:

· Diskusi Kelas

· Q n A

· Proposal program PR ditambah dengan rencana evaluative research


	TM = (3 x 50) + (3 x 100)

BT = (3 x 60) + (3 x 70)

BM = (6 x 60)

Tugas 5:
Melengkapi proposal hingga evaluative research (hal apa yang akan dievaluasi dari program)

	1. Metode
2. Desain
3. Kriteria
4. Waktu
(Smith, Donald. 2013. Strategic Planning for Public Relations, 4th Edition. Routledge)


	5%

	16
	Evaluasi Akhir Semester: Melakukan validasi penilaian akhir dan menentukan kelulusan mahasiswa (35%) – Presentasi Proposal Program PR (Proposal, Dummy Poster, Presentasi) (35%) 
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